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VORWORT

Liebe Leserinnen und Leser,

im Rahmen unserer Ausbildung zur Kauffrau und zum
Kaufmann fur Marketingkommunikation hatten wir die
groBartige Gelegenheit, an den "Kommunikations- und
Medientagen" in Koéln teilzunehmen. Diese Reise ermoglichte
uns wertvolle Einblicke in die Welt der Medien und
Kommunikation sowie die Chance, renommierte Unternehmen
und Institutionen kennenzulernen.

Unsere Reise begann mit einer Besichtigungstour beim
Westdeutschen Rundfunk (WDR), gefolgt von einem Besuch im
Schokoladenmuseum. Ein weiteres Highlight war der Besuch im
"Haus der Kommunikation" mit den Agenturen Serviceplan und
Mediascale. Auch der Besuch bei Stréer AuBenwerbung
verdeutlichte die Bedeutung von AuBBenwerbung.

Wir besichtigten die MMC Studios und erlebten den
spannenden Abschluss bei der Liveshow von Stern TV.

Die "Kommunikations- und Medientage" in Kéln waren fur uns
eine bereichernde Erfahrung, die unser Verstandnis fur die
Branche vertieft und unsere Begeisterung fur den Beruf
gestarkt hat.

Wir freuen uns, Ihnen in dieser Broschlre unsere Erlebnisse

und Erkenntnisse naherzubringen und wunschen viel Freude
beim Lesen.
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ANREISE

Am Montagmorgen, den 3. Juni, trafen wir uns um 08:00 Uhr
am Hauptbahnhof in Saarbricken. Trotz der frihen Stunde war
die Vorfreude auf die kommenden Tage spurbar. Unsere Reise
begann um 08:19 Uhr und endete nach Umstieg in Koblenz um
12:53 Uhr am Kélner Hauptbahnhof.

Wahrend der Fahrt nach Koblenz nutzten wir die Zeit, um uns
auszutauschen, die kommenden Abenden zu planen und die
vorbeiziehende Landschaft zu genieBen. Die Umstiegszeit in
Koblenz verlief problemlos, und wir hatten gentgend Zeit, uns
die Beine zu vertreten und uns mit Proviant einzudecken.

Der Anschlusszug brachte uns schlieBlich direkt nach Kéln, wo
wir um 12:53 Uhr am Hauptbahnhof ankamen. Von dort aus
machten wir uns auf den Weg zu unserem Hotel, dem Premier
Inn Kéln Mediapark. Nach dem Check-In hatten wir etwas Zeit,
uns frisch zu machen und zu entspannen, bevor unser
offizielles Programm begann.

FUN FACT

Als Kobes wird seit etwa dem 19. Jahrhundert ein Kellner
bezeichnet, der in Brauhausern in Kéln, Bonn, Dusseldorf oder
Krefeld Bier serviert. Traditionell tragt er eine blaue Schirze
aus Leinen mit einer umgeschnallten ledernen Geldtasche und
verhalt sich den Gasten gegenuber absichtlich unfreundlich.




STADT KOLN

Kéln als Medienstadt eignete sich perfekt fur unsere
Medien- und Kommunikationstage.

Kéln ist eine lebendige und vielfaltige Stadt im Westen
Deutschlands. Sie ist bekannt fur ihren imposanten Dom,
der zu den groBten Kathedralen Europas zahlt. Die Stadt
bietet eine reiche Geschichte, eine lebhafte Kulturszene
und eine pulsierende Atmosphare. Koéln ist auch fur ihr
berihmtes Karnevalsfest bekannt, das jedes Jahr Millionen
von Besuchern anlockt. Die Rheinpromenade, die Altstadt
mit ihren gemutlichen Brauhdusern und die vielen Museen
machen Koln zu einem beliebten Reiseziel.

Der Kélner Dom ist eine rémisch-katholische Kirche in Kéln
unter dem Patrozinium des Apostels Petrus. Dieser sieht
nicht nur sehr imposant aus, sondern diente uns auch als
Orientierung und Sammelstelle.























































